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成为亚洲生活卫生用品和服务的第一选择

我们的愿景
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❑ 在价格、产品组合和销量的推动下，上半年销量稳健增长

❑ 领先的市场地位

❑ 电商销售强劲增长

❑ 高端品类增长势头持续

❑ 个人护理市场地位不断提升

❑ 利润率正在回升，但成本压力尚未消退

上半年总结

总收益

10,070百万港元

2022年上半年: 9,680百万港元

+10.1%1 每股中期股息

10 港仙

2022年上半年: 10 港仙

1 按固定汇率换算之年增长率
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财务摘要
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总收益（百万港元）

9,680 10,070 

2022年上半年 2023年上半年

+10.1%2

季度收益（百万港元）

4,969 5,101 

2023年第一季 2023年第二季

+15.5%2 +5.5%2

集团收益

失禁护理产品

女性护理产品

婴儿用品

纸巾 个人护理

16,512 
18,676 19,418 

2020年 2021年 2022年

+7.0%2                           +8.1%2

CAGR1  +7.5%2

1 年均复合增长率
2 按固定汇率换算
以港元计算之增长率：+13.1%（2021年全年） ，+4.0%（2022年全年）， +4.0%（2023年上半年），
+8.8%（2023年第一季），-0.3%（2023年第二季），+8.4% (2022年全年对比2020年全年之年均复合增长率)
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33.9% 34.4% 35.6%

24.6%
20.2% 20.9%

30.6%

2020年上半年 2020年下半年 2021年上半年 2021年下半年 2022年上半年 2022年下半年 2023年上半年

中国内地高端纸品组合

中国内地高端纸品组合的自然增长率

高端纸品组合包括得宝品牌、维达棉韧奢柔系列、维达
4D立体美压花系列、多康品牌之干纸巾，及所有纸品
品牌之湿纸巾。
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各营销渠道之集团收益

2023年上半年电子商务销售自然增长23.6%

在所有重点电商平台处于领导地位

电子商务

传统渠道

商用

现代渠道

2022年上半年 2023年上半年

24%

9%

21%

46%

26%

10%

23%

41%
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21%

9%

20%

50%

20%

8%

17%
55%

中国内地收益和渠道组合

2023年上半年2022年上半年

电子商务

传统渠道

商用

現代渠道

总收益（百万港元）

7,554 7,953 

2022年上半年 2023年上半年

+12.6%

按固定汇率换算
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32.0%

24.5% 25.1%

2022年上半年 2022年下半年 2023年上半年

毛利率

3,100 
2,527 

2022年上半年 2023年上半年

毛利（百万港元）

-18.5%

毛利率（%）

美元/吨

木浆价格变动

❖ 价格和产品组合带来正面贡献

❖ 生产材料成本逐步改善

400

500

600

700

800

900

1000

1100

长纤
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757
137

2022年上半年 2023年上半年

1,418 818

2022年上半年 2023年上半年

经营溢利及息税折旧摊销前溢利

经营溢利（百万港元）

-81.8%

经营溢利率（%）

息税折旧摊销前溢利（百万港元）

-42.3%

息税折旧摊销前溢利率（%）

7.8%

0.5% 1.4%

2022年上半年 2022年下半年 2023年上半年

14.6%

7.0% 8.1%

2022年上半年 2022年下半年 2023年上半年
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1,717 1,708

2022年上半年 2023年上半年

7,963 8,361

2022年上半年 2023年上半年

31.6%
23.5% 23.8%

2022年上半年 2022年下半年 2023年上半年

纸巾
+11.5%1

+3.7%1

分部表现

收益（百万港元） 毛利率（%）

个人
护理

2023年
上半年

83%

17%

纸巾个人护理

收益细分（%）

2022年
上半年

82%

18%

34.1%
29.2% 31.2%

2022年上半年 2022年下半年 2023年上半年

1按固定汇率之同比增长
2以港元计算之增长率： +5.0% （纸巾，2023年上半年），-0.5%（个人护理，2023年上半年）
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销售及行政费用

19.6% 19.3%

5.0% 4.8%

2022年上半年 2023年上半年

行政开支费比* 销售及营销费比

24.6% 24.1%

销售及行政费用占销售占比

• 行政开支效益提升

• 采取有效措施以提高投入回报率

• 持续致力于个人护理品牌和高端品类的品牌建设

• 继续新渠道投入，以推动增长和渗透

* 包括金融资产的净减值损失
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638 
121 

2022年上半年 2023年上半年

10.0 10.0

2022年上半年 2023年上半年

-81.1%

53.0
10.0

2022年上半年 2023年上半年

-81.1%

净利润、利率及股息

实际利率（%）

每股基本盈利（港仙 / 股）

净利率（%） 建议中期股息（港仙 / 股）

净利润（百万港元）

2.2%
2.90% 3.2%

2022年上半年 2022年下半年 2023年上半年

6.6%

0.7%
1.2%

2022年上半年 2022年下半年 2023年上半年
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1 以12个月平均应收账款乘以360天，并将结果除以过去12个月的收入
2 以12个月平均应付帐款乘以360天，并将结果除以过去12个月的销售成本
3 以12个月平均成品乘以360天，并将结果除以过去12个月的销售成本
4 总营运资金（不包括现金及现金等价物）/12个月滚动收入
5净负债比率：净负债/股东权益总额

于2022年12月31日 于2023年6月30日

应收账款周转天数1 40 40

应付帐款周转天数2 71 88

成品周转天数3 50 57

营运资金对销售比率4 6.6% 13.1%

（百万港元） 于2022年12月31日 于2023年6月30日

现金及现金等价物 607 838

总借款及租赁负债 4,043 5,719

净负债 3,436 4,881

净负债比率5 28.6% 43.1%

净负债 / 息税折旧摊销前溢利 1.6 3.2

（百万港元） 2022年全年 2023年上半年

资本支出 1,102 474

主要指标
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可持续发展

中国首家使用100%
原生木浆生产生活用纸企业

所采购的木浆100%
具有森林管理体系的认证

成品包装100%
选用可回收材料

前20名的材料供应商皆通过
ISO 14001认证

造纸用水深度回用

前瞻性计划，定期
回顾和持续改进

能源管理

碳排放控制
• 减少57.8万吨碳排放*

• 节约能源消耗23.7万吨标准煤*

• >98%水重复利用率
• 减少用水46百万立方米*

可持续的采购
x

绿色生产
13家现代化工厂

资源回收
• 约93%废弃物参与回收

*《2021年至2025年维达五年可持续发展目标》
之2021年及2022年进度总和

2022年表现及认可
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附录
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产能规划

纸品设计年产能

1.39百万吨
（2023年）

个人护理生产基地

• 浙江工厂新厂房于2022年下半年投入运营，在2023年将进一步
提升造纸能力。

• 马来西亚的东南亚地区新总部，配备先进的生产设施、一流 
的仓储和配送设备以及现代化的研发中心，已按计划运行。

• 中国个人护理生产基地位于华东、华中和中国台湾。

吉隆坡
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财务摘要总结

（百万港元） 2022年上半年 2023年上半年 同比变化

收益 9,680 10,070 +4.0%

按固定汇率换算 +6.9% +10.1%

毛利 3,100 2,527 -18.5%

毛利率 32.0% 25.1% -6.9ppts

经营溢利 757 137 -81.8%

经营溢利率 7.8% 1.4% -6.4ppts

息税折旧摊销前溢利 1,418 818 -42.3%

息税折旧摊销前溢利率 14.6% 8.1% -6.5ppts

净利润 638 121 -81.1%

净利率 6.6% 1.2% -5.4ppts

每股基本盈利（港仙） 53.0 10.0

建议每股中期股息总额（港仙） 10.0 10.0

2022年下半年 环比变化

9,737 +3.4%

+2.6%

2,383 +6.0%

24.5% +0.6ppt

50 +177.0%

0.5% +0.9ppt

686 +19.3%

7.0% +1.1ppts

68 +76.6%

0.7% +0.5ppt
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问答
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本演示材料所载资料旨在仅供 阁下个人参考之用，并须严格保密。本演示材料的全部或者部分内容，禁止以任何目的，以直接或者间接形式公开、复制、
转发或传播。本演示材料的传播将受法律的严格管控，任何获取本演示材料的人员均应知悉并遵守相关规定。

本演示材料中的有关资料如有改动，不作另行通知，且概不保证其准确性，其亦未必载有关于本公司及／或其业务之所有重大数据。本公司不对本演示材料
当中所载之任何数据、意见、评估、预测以及规划之公平性、准确性、正确性、合理性或完整性，或其任何错误或遗漏作出任何明示或隐含之声明或保证并
请勿依赖本演示材料。

此外，有关数据报含预测及前瞻性陈述，其反映本公司目前对未来事件及财务表现之观点。该等观点乃基于目前之假设而作出，其乃受各项风险所影响，并
可能随时间而改变。概不保证未来事件将会发生、预测将会实现或本公司之假设正确。实际结果可能与所预测的有重大差异。本公司无意提供有关其财务或
贸易状况或前景之完整或全面分析， 阁下亦不应就此对本演示材料加以依赖。对于任何人因对本演示材料及其内容本身的使用以及其他相关原因引起的损
失，本公司概不负责。

本演示材料并不构成购买或认购任何股份之要约或邀请，且当中任何部分均不得作为与任何股份有关之任何合约、承诺或投资决定之基础或依据。

免责声明
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